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WILLKOMMEN AN BORD!

Schon, dass du einen Beitrag im NUEWW-Magazin verfassen willst! Dieser Leitfaden soll

dir als Hilfestellung beim Schreiben dienen und einige der am haufigsten auftretenden
Fragen klaren.

Haben wir dein spezielles Problem eventuell nicht berticksichtigt? Dann kannst du natur-
lich gerne Kontakt mit uns aufnehmen: magazin@nueww.de

Gutes Gelingen wiinscht die Redaktion des NUEWW-Magazins!


mailto:magazin%40nueww.de?subject=

TEXTMENGEN

Headline (erforderlich): max. 60 Zeichen

Subline (optional): max. 120 Zeichen

Teasertext (erforderlich) max. 400 Zeichen

FlieBtext (erforderlich): 1 Seite (nur Text) = ca. 3.000-3.500 Zeichen
Zwischeniiberschrift (erforderlich): max. 50 Zeichen

Zitate (optional): optimal 50 Zeichen, max. 200 Zeichen

Leerzeichen zahlen mit. Das Bildmaterial verringert, je nach GroRRe, natiirlich die maxima-
le Zeichenanzahl!



Headline

TEXTARTEN

Text: Markus Kramer / Gigatec.de

nen fiir Desktop-User und einen fiir Smartphones. Der Unter-
schied: Auf dem Smartphone habt Ihr eine vollig andere Akzep-
Ider miissen grofR sein, aber
ist kleiner. Alles was schlecht
n man zu viel scrollen muss,
t muss aussagekréftig sein,
esktop-Version. Ihr braucht
amit aus der langen Textver-
bglich ist. Wenn Euch das erst

nicht zu groB, denn der Bildschiri
klickbar ist oder Elemente, bei d
kosten Euch Kaufer. Und: der T
schon banal. Aber unglaublich erfolgreich. Bamit Eure aber deutlich weniger als bei de
Projekte gut und erfolgreich werden, gibt eghier die 11 also eine Strategie fiir den Text -|
Tipps von der Entwickler-Front: sion ein standardisierter Auszug
nachtraglich einfallt, schreibt Ihr fles neu - das st drgerlich und
Elefan- unbezahlter Mehraufwand. DenrflEure Kunden erwarten diese
Uberlegungen (zurecht) schon in [ler Konzeptphase.

abt es nicht mit Miicken, sondern
u tun

Ihr braucht ein Gesamtko|

lerwichtigste zuerst: Webshops sind wahnsin
lhr das nicht laufend macht und Euch nicht d
habt, kann ich garantieren: Das geht schief
an nicht ,einfach so“ machen. Allein deshal
unde viele Fragen haben wird, die Ihr nicht

pt

Ein Shop muss eingebunden s
Konzeption. Beispiel: Euer Kun
ntworten den und will sein Produkt zusatz

Dann kann es wichtig sein, dass

dhnlichen Vibe haben. AuRerde

kommt, auch zum Online-Kaufer
rklart, der shoppt, kann davon Freunden e
indiesem Frageistauch, mitwelchenande
ist: Bekommt man z.B. als Abonrint der Facebook-Seite Eures
Kunden exklusive Vorab-Angebofl? Welche Anreize bekommen
Kaufer den Shop bzw. Produkte wWlliter zu empfehlen?

in eine groRe, Marketing-
hat einen erfolgreichen La-
h tiber den Shop vertreiben.
r Shop und der Laden einen
ann jeder, der in den Laden
erden - und jeder, der online
dhlen oder sie einladen. Die
Kanélen der Shop verquickt

ht nicht, die totalen Technik-Nerds zu beau
ht einen Entwickler, der Euch alles richtig gu
tergrund das Kind schaukelt und Euch hilft, si
ngel aus Fallstricken zurecht zu finden.

ttE

griff E-Commerce hat den Zenit tiberschritte
ekt vom Smartphone aus getatigt werden, st
mmerce). Und zwar so, dass man nicht me
rscheinung ausgehen darf. Zalando spricht
ller Kaufe.

DieKaufe, Es geht um ein Einkaufser|fibnis
enan (Mo-

von einer Selbst wenn Euch das langst klal
n mehr als nicht. Es geht nicht darum, die P
eh schon hat, ins Netz zu stellen
die Leute kaufen.

t - Eurem Kunden vielleicht
ukte mit den Fotos, die man
dann einfach zu warten, bis

Euch klar, dass lhr im Grunde zwei Shops kdzipiert: ei-

Subline

Teasertext

FlieRtext

Web Week: Hast du das nur auf Facebook gepostet?
Ja, weil es das einzige Netzwerk ist, in dem ich aktiv bin.

Web Week: Was kam aus den sozialen Netzwerken direkt zu dir
zuriick - welches Echo hast Du bekommen?

Die unmittelbaren Reaktionen waren zunéchst gar nicht so be-
eindruckend. Der Post hat 32 Likes bekommen, das Foto vom
ersten Geburtstag meines Sohnes 44.

Geteilt haben es gerade mal drei Leute aus meiner unmittel-
baren Kontaktliste. Ich denke, dass viele das Gefiihl hatten,
dass das so gar nicht passiert sein kann. Alle klatschen, Leute
weinen vor Riihrung usw. - so was kennt man ja normalerwei-
se nur aus Hollywood-Filmen. Ist aber tatséchlich so passiert.
Negative Kommentare habe ich persénlich zum Gliick nicht be-
kommen, dafiir ist meine bescheidene 180-Freunde-Gemeinde
wahrscheinlich zu gut sortiert. Dafiir hatte ich innerhalb kiirzes-
ter Zeit 40 Freundschaftsanfragen von wildfremden Leuten. In
den Kommentarfeldern der Medien, die das Thema aufgegriffen
haben, gab es dann aber natiirlich die tiblichen Spriiche aus der
rechten Ecke.

Web Week: Welche Erfahrungen hast du mit dem Post gemacht?

Zwischeniiberschrift

derfeindlich sind, von einer Partei wie der AfD angezogen wer-
den.

Web Week: Hast du gemerkt, dass er viral geht?

Schon am Sonntagabend, also noch bevor die Erlanger Nach-
richten das Thema als erstes Nachrichten-Medium aufgegriffen
haben, habeich festgestellt, hoppla, das haben ja schon fast 600
Leute geteilt.

Was dann noch nachkommen wiirde, damit hatte ich allerdings
nicht gerechnet. Einer meiner drei Kontakte, die den Post geteilt
haben, betreibt ein Online-Stadtmagazin fiir Erlangen auf Face-

Post geliked haben. Ich denke, dass die virale Wirkung letztend-
lich Uber seine Seite entstanden ist. Und, dass die Geschichte

zum Schluss nochmal so durch die Decke gegangen ist, lag dann
vermutlich eher am Frosch in Claus Klebers Hals, als an meinem
Postan sich.

Ichwiirde rlir vorher mehr Gedanken iiber die Formulierung ma-
nglich hatte ich in meinem Post nicht von Fliichtlin-
von Auslandern gesprochen. Dass es tatsachlich
aren, konnte ich ja nicht wissen. Dass es keine Mi-
er zweiten Generation waren, war fiir mich in dem
r gefiihlsméaRig auch irgendwie klar.

Nachrichten hatten meinen Wortlaut genauso ab-
haben dafiir - berechtigterweise - in den Kom-
mentaren ige Kritik geerntet. Denn, woran erkennt man, ob
hlich um einen Auslénder, oder um jemanden mit
ntergrund handelt, der hier geboren und aufge-
und dessen Gefiihle regelmaRig dadurch verletzt
erstur in die Kategorie ,Auslander” gepackt wird.
beich den Post nochmal bearbeitet und die Formu-
dert. Falls ich jemals wieder in die Situation kom-
o einen bewegenden Moment mitzuerleben, wiirde
ich ihn abefdefinitiv wieder mit anderen teilen.

Zitat



SCHREIBWEISE EIGENNAMEN

Begriff Bitte NICHT...
rmbergwebwesk | |[TOeE el
e
Webmontag wgg-hlc/l?)?&?g

Info

Eigenname

Social Media
Aber: Social-Media-Konzept

Social-Media, Socialmedia
Social Media Konzept
Social Media-Konzept

Bei z. B. rein englischsprachigen Begrif-
fen gilt, in Anlehnung an die Herkunfts-
sprache, nur die Getrenntschreibung.

iPhone

TYPO3, AJAX, HTML,
AngularJsS, jQuery,
WordPress, Facebook

Eigenname




SCHREIBWEISE WORTVERBINDUNGEN

Begriff

Alternative

Bitte NICHT...

IT-Standort
VGN-App
E-Mail
E-Commerce
iPhone-App

IT Standort

VGN App

Email, e-Mail, eMail
e-Commerce

Abkiirzungen: Bei der
Kopplung von Abkiir-
zungen und Begriffen
muss ein Bindestrich
verwendet werden.

Android-App R

Bei der Kopplung ei-
Web-Szene Webszene Web Szene nsls ff;mjsr‘,’r:;ﬁ;;n
Internet-Unternehmen Internetunternehmen Internet Unternehmen Begriffs mit einem
Web-Wirtschaft Webwirtschaft Web Wirtschaft g?“(jscf(‘?"hgli(‘“ Der
Software-Branche Softwarebranche Software Branche bossoren Lecharkait
Sponsoring-Beitrag Sponsoringbeitrag Sponsoring Beitrag eingesetzt werden,
Online-Einkauf Onlineeinkauf Online Einkauf 2.B. ,Online-Einkauf*
Online-Marketing Onlinemarketing Online Marketing S UNLLE

kauf*.




SCHREIBWEISE WORTVERBINDUNGEN

Begriff Alternative Bitte NICHT...

Social-Media-Kanile Social Media-Kanale

Social Media Kanile Aneinanderreihun-
Socialmediakanale gen: Bei mehr als
Social-Media-Marketing | Mediakans zwei gemischtspra-
Social Mediakanale chigen Wértern (z.
Socialmedia-Kanale B. englisch/deutsch)

Social-Media-Marketing-Experten muss mit Bindestrich

. . . durchgekoppelt wer-
Nonprofit-Organisation A,

OO TR Non Profit Organisation




SCHREIBWEISE WORTVERBINDUNGEN

Begriff Alternative Bitte NICHT...

Bei Substantivierungen
aus dem Englischen, die
auf eine Verbindung aus
Start-up Startup Start Up, Start up, Start-Up Verb und Adverb zuriick-
gehen, setzt man einen
Bindestrich. Daneben ist
Meet'up Meetup Meet Up, Meet Up, Meet'Up aber auch die Zusammen-

schreibung moglich.

Hand-out Handout Hand Out, Hand out, Hand-Out -
Substantivische Wortbe-
standteile werden dabei

Get-together Gettogether Get Together, Get-Together groR; nicht substantivische
Wortbestandteile klein
geschrieben. (auRer am
Wortanfang)

- . Aneinanderreihungen:
Start-up-Firma Startupfirma Baimahrals zweizes
E-Commerce-Losung | Startup-Fir- Startup Firma mischtsprachigen Wortern
Do-it-yourself-Laden | ma Start Up Firma (z. B. englisch/deutsch)

. . muss mit Bindestrich

Low-Budget-Film E-Commerce Losung

durchgekoppelt werden.




SCHREIBWEISE WORTVERBINDUNGEN

Begriff

Alternative

Bitte NICHT...

Content Management
System, Content

Contentmanage- Content-Manage-
Management-System,
mentsystem ment-System
Contentmanagement
System
Webengineering . . : .
Web-Engineering Web Engineering
Webmaster
Webdesigner Web-Master Web Master
Web-Designer Web Designer
Crowdfunding Crowd Funding
Crowdsourcing Crowd-Funding Crowd Sourcing
Crowdsurfing Crowd-Sourcing Crowd Surfing
Couchsurfing Couch Surfing

Zusammengesetzte Fremdworter
werden zusammengeschrieben.
Besteht die Zusammensetzung
aus Substantiven, kann zur bes-
seren Lesbarkeit ein Bindestrich
gesetzt werden

Web-Entwicklung

Online-Magazin
Online-Einkauf

Web Entwicklung

Online Magazin
Online Einkauf

Aneinanderreihungen:

Bei mehr als zwei gemischtspra-
chigen Wortern (z. B. englisch/
deutsch) muss mit Bindestrich
durchgekoppelt werden.




SCHREIBWEISE HASHTAGS

Begriff Alternative Bitte NICHT...
#nueww .
#hashtag NUWWW

SCHREIBWEISE SONSTIGES

Begriff Alternative Bitte NICHT...

Instagramer Wir schlagen den Instagra-
8 mer, also mit einem ,,m*, vor.

Wie ihr als Autor*innen bzw.

. . Autorinnen und Autoren mit
Gendering Autorenentscheidung dem Gendering umgeht, liegt

in eurer Hand :)




SCHREIBWEISE PROZENT & EINHEITEN

Begriff Alternative Bitte NICHT...
Im Deutschen werden MafRReinheiten und Symbole
mit Abstand vor bzw. hinter die Zahl gestellt:
€ 25; 80 %; 3 t Gewicht.

25 % 25%
Bei Kopplungen wie ,,15%-Hiirde“ wird auf einen
zusatzlichen Bindestrich zwischen Zahl und Prozent-
zeichen verzichtet.

u.v. m, u.v.m/uvm Ahc bei Abki e g b ainem Punkt el

¢ bei irzungen gilt, dass nach einem Punkt ein

z. B. z.B. / zB / z.B Leerzeichen folgt: z. B.,u.v.m., p.a., d. h., u. A.

u. A. u.a.

usw Vor usw. steht in Aufzahlungen kein Komma. Es

* heift also nicht ,,Bananen, Apfel, usw.“, sondern
bzw. »,Bananen, Apfel usw.“.




SCHREIBWEISE PROZENT & EINHEITEN

Begriff Alternative Bitte NICHT...

Bei Auslassungspunkten ist darauf zu achten, dass

es immer drei Punkte sind, nicht zwei, vier oder acht.
Sowohl vor als auch nach den Punkten wird ein Abstand
cee gesetzt.

Ausnahme: wenn mit den Punkten angezeigt wird, dass
ein Teil eines Wortes ausgelassen wird: ,Sie A...!“

Hin- und Riickweg
Der Bindestrich oder Viertelgeviertstrich (-) wird als Sil-
bentrennstrich, als Auslassungszeichen und als Binde-
strich verwendet.

die Entfernung Der etwas langere Halbgeviertstrich (-) dient als Gedan-
Hamburg—Munchen kenstrich, als Streckenstrich und als ,,bis“-Zeichen.

09:00-11:00 Uhr

9:00
9.00 Zugunsten der Einheitlichkeit schlagen wir vor, das Uhr-
09:00 Uhr 0'9 00 zeiten am besten immer mit Zweier-Stellen und Doppel-
. punkt getrennt werden.

9 Uhr




SCHREIBWEISE PROZENT & EINHEITEN

Begriff Alternative Bitte NICHT... Info

Anfiihrungszeichen: ,, «
am Wortbeginn unten, am
Wortende oben

» « €¢ ¢¢

3,45 €
€ 3,45 GemaR dem Duden kann das €-Zeichen vor
oder hinter die Zahl gestellt werden. Im
3 fortlaufendem Text sollte das Wahrungs-
> . zeichen nach dem Betrag stehen, in Listen
Mit Gedankenstrich statt kann es zur Ubersichtlichkeit vorangestellt

kurzem Bindestrich werden.




SCHREIBWEISE PROZENT & EINHEITEN

Begriff Alternative Bitte NICHT...

Schragstrich:

Die DIN 5008 verlangt, den Schragstrich kompress (das
heiflt ohne vorangehendes oder nachfolgendes Leerzei-
. . chen) zu setzen, beispielsweise ,,Schuljahr 2014/2015%.
Vlellwemg Es bleibt allerdings unklar, ob diese Regelung auch auf
viel / wenig langere Fligungen angewendet wird.

Unsere Empfehlung: Ob mit oder ohne Leerzeichen -
hauptsache, du bleibst in deinem Artikel bei einer ein-
heitlichen Schreibweise.

Eine friher glltige Buchdruckerregel, nach der die Zah-
Zahlen len von 1 bis 12 in Buchstaben und die Zahlen ab 13 in
Ziffern zu schreiben sind, gilt heute nicht mehr.

Ein Tausendertrennzeichen wird in der Regel erst ab
funf Stellen gesetzt. Wenn eine vierstellige Zahl jedoch
innerhalb des laufenden Textes in direktem Zusam-
1.000-Trennzeichen menhang zu Zahlen mit fiinf oder mehr Stellen steht, so
sollte zugunsten einer einheitlichen Darstellung auch fiir
die vierstellige Zahl ein Tausendertrennzeichen verwen-
det werden.

Quellen: Duden / DIN 5008



BILDER UND GRAFIKEN

BildgroRe

Alle Bilder sollten in der gewlinschten Ab-
bildungsgrofRe eine Auflosung von 300dpi
haben.

Ein vollflachiges Bild liber eine komplette
Seiteinkl.Anschnitt(=213x213 mm) hatbei
300 dpi das absolute MaRR von 2516 x 2516
px. Dies sind also die MindestmaRe in Pi-
xeln fur eine ganzseitige Abbildung.

Gerne konnen die Bilder auch grofR3er sein,
so ist auch die Wahl eines Bildausschnittes
moglich.

Dateiformate

Fotos am besten als JPG liefern. TIFF & PSD
gehen zur Not auch...

Grafiken am besten in einem Vektorformat

liefern, vorzugsweise PDF oder Al. Bitte
kein FHX, CDR, WMF oder PS.

Druckfarben

Gedruckt werden kann grundsatzlich nur
nach Euroskala, deshalb bitte keine Son-
derfarben in Bildern und Grafiken verwen-
den!

Bildrechte

Die Bildrechte miissen geklart sein (der
Autor tragt die Verantwortung). Falls notig
bitte die Credits in Schriftform mitliefern.
Auch fiir die Veroffentlichung unter einer
Creative Commons-Lizenz ist die Urheber-
angabe notig.



NOTWENDIGE INFOS ZUM AUTOR

Folgende Angaben werden benotigt und teilweise mit veroffentlicht:

. Titel, Vorname, Name (Pflicht)*

. Username (Pflicht - Email eventuell)

. Passwort (selbstbestimmt) (Pflicht)

. Firma (optional)*

. Email (Pflicht)

. Telefon (Pflicht)

personlicher Link (LinkedIn, Xing, FB, Twitter...)*

. Selbstbeschreibung als Satz mit maximal 140 Zeichen. (Pflicht)*
. Profilbildupload (Pflicht! Vorgabe Format, BildgroRe!)*

10. Checkbox (Pflicht) Datenschutzteil

©W 0 N O U A W N K

* nur diese Informationen werden gedruckt / veroffentlicht
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